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EL LOGOTIPO

DEFINICION DEL LOGOTIPO

- El logotipo

- Proporciones / Area de seguridad

- El logotipo / Colores aprobados

- El logotipo / Otras versiones

- El imagotipo / Versiones aprobadas

. Colores corporativos (RGB, CMYK, Pantone ©)
. Reducciones y tamainos minimos

2

LA TIPOGRAFIA

DEFINICION Y USO GENERAL

- Tipografia / Herokid Type

- Aplicacion fondo de color

- Tipografia de lectura

- Tipografia titulares / Copys destacados

3

LOS RECURSOS GRAFICOS
DEFINICION Y USO

. Concepto / Definicion de los recursos
- Uso de los corchetes

. Aplicacion segun tipografia o frases

- Visuales de marca

4

LAS RRSS

DEFINICION Y USO DE IDENTIDAD

- Visual general del nuevo estilo

- Definicion del avatar

- Diseno / Aplicacion en formato 9.16

- Diseno / Aplicacion en formato 16.9

- Posibles usos y aplicaciones erroneas

- Diseno / Aplicacion en formato 4.5

- Recursos en formato 4.5 (segun aplicativo)
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1.1 - EI IogOti po CRECE SIN LIMITE El nuevo logotipo se diferencia por la renovacion del icono vy la tipografia.
Identidad visual de marca La mejoray el uso de los espacios armdnicos explota la totalidad del tamano y 1a amplitud de letra
que destaca elicono “X”y el “CRECE” de forma completa, proporcionando mas visibilidad y lectura.

IZCRECE’




1.2 = PrOpOrCiOneS I Area de Seguridad CRECE SIN LIMITE Ellogotipo de CRECE se basa en una estructura de diagramacion no visible.

Identidad visual de marca A continuacidn, se muestra la diagramacion y estructura general de espacios.

2 CRECE’




1,3 - El IogOti pO I CO]OreS aprObadOS CRECE SIN LIMITE El nuevo logotipo contempla una version para su uso con fondos oscurosy claros.

ldentidad visual de marca Como se aprecia, en todos los casos se mantiene 1a misma lectura sin perder legibilidad.

2 CRECE 2 CRECE

X CRECE’ NXCRECE’




1,3 - El IogOti po I COIOreS aprObadOS CRECE SIN LIMITE El nuevo logotipo contempla una version para su uso con fondos blanco, negro y escala de grises.

ldentidad visual de marca Como se aprecia, en todos 1os casos se mantiene la misma lectura sin perder legibilidad.

AXCRECE; AXCRECE;

>.CRECE AXCRECE’




1,4 - El IogOti po I Otras VerSioneS CRECE SIN LIiMITE La otra version aprobada, se diferencia por el uso del baseline de marca “hacemos publicidad”.

Identidad visual de marca Se justifica en 1a parte inferior para explotar la totalidad del tamafio y la amplitud de letra en caja,
proporcionando mas visibilidad y mejor lectura creando un bloque.

CRECE.

HACEMOS PUBLICIDAD




1,4 - ProporCiOneS I Otras VerSioneS CRECE SIN LIMITE Esta version, también se basa en una estructura de diagramacion no visible.

Identidad visual de marca A continuacidn, se muestra la diagramacién y estructura general de espacios.

CRECE.

HACEMOS PUBLICIDAD




1.5 - Elimagotipo / versiones aprobadas  crecesinLimiTe

Elicono se diferencia por la renovacion en su forma, colory el uso de las partes que 1o componen.
Identidad visual de marca

La reduccidon a una forma mas dinamicay menos bold que su predecesor, mejora el uso de espacios
y explota la totalidad del tamano, proporcionando mas visibilidad y lectura.

11

FONDO COLOR | POSITIVO

FONDO NEGRO | BN



1,6 - COIOreS corporati\los CRECE SIN LIMITE A continuacion, se define l1a paleta cromatica finalmente aprobada y utilizada.
ldentidad visual de marca Esta es 1a misma que sera posteriormente aplicada al resto de soportes de marca.
Se divide en codigo web, Pantone C, CMYKy RGB, junto a sus porcentajes segun €l color.

cODIGO WEB

PANTONE ©

CMYK | PRINT

RGB | WEB

cODIGO WEB
#00C8BD

PANTONE ©
3335C

CMYK | PRINT
C-70%
M-0%

Y -30%
K-0%

RGB | WEB
R-0%

G -200%
B-190%

cODIGO WEB

PANTONE ©

CMYK | PRINT

RGB | WEB

CcODIGO WEB
#707070

PANTONE ©
DE 325-4C

CMYK | PRINT
C-0%

M- 0%

Y -0%
K-60%

RGB | WEB
R -125%
G-127%
B-125%




1.7 - Reducciones y tamanos minimos CRECE SIN LIMITE

ldentidad visual de marca

I CRECE’

———

IMPRESION NORMAL | 6 ctm

X CRECE’
bbb

IMPRESION REDUCIDA | 4 ctm

X(CRECE’

1

IMPRESION MINIMA | 2 ctm

Ellogotipo de CRECE tiene unas reducciones minimas en la versidon negativa o positiva.
A continuacion, se muestran las reducciones minimas de espacios.

2 CRECE

X CRECE

>(CRECE

15



1.7 - Reducciones y tamanos minimos CRECE SIN LIMITE

ldentidad visual de marca

I CRECE’

———

DIGITAL NORMAL | 790 x 130 px

X CRECE’
bbb

DIGITAL REDUCIDA | 470 x 90 px

X(CRECE’

1

DIGITAL MINIMA | 110 x 20 px

Ellogotipo de CRECE tiene unas reducciones minimas en la versidon negativa o positiva.
A continuacion, se muestran las reducciones minimas de espacios.

2 CRECE

X CRECE

>(CRECE

14



1.7 - Reducciones y tamanos minimos

IMPRESION NORMAL
3 ctm

) 4
1

IMPRESION REDUCIDA
2 ctm

) 4

<T'

IMPRESION MIiNIMA
0,56 ctm

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

1T

IMPRESION NORMAL
3 ctm

\4

IMPRESION REDUCIDA
2,6 ctm

>
T’

IMPRESION MINIMA
1 ctm

Elimagotipo “X” de CRECE tiene unas reducciones minimas en la version negativa o positiva.
A continuacion, se muestran las reducciones minimas de espacios.

‘T»
IMPRESION NORMAL
3 ctm

1

v

IMPRESION REDUCIDA
2 ctm

) 4

T'

IMPRESION MINIMA
0,7 ctm




1.7 - Reducciones y tamainos minimos CRECE SIN LIMITE

ldentidad visual de marca

Elimagotipo “X” de CRECE tiene unas reducciones minimas en la version negativa o positiva.
A continuacion, se muestran las reducciones minimas de espacios.

DIGITAL NORMAL
200 px

) 4
1

DIGITAL REDUCIDA
100 px

) 4

<T'

DIGITAL MINIMA
50 px

1T

DIGITAL NORMAL
200 px

\4

DIGITAL REDUCIDA
100 px

>
T’

DIGITAL MIiNIMA
70 px

‘T»
DIGITAL NORMAL
200 px

1

v

DIGITAL REDUCIDA
100 px

) 4

T'

DIGITAL MINIMA
50 px
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2.1 - Latipografia | HEROKID

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

THIN EXP

&

ABCDEFGHIJKLMN
NORPORS [ UVVVXY

sobcdefgniklimnino
OOrstuUNV WXV Z

012383406 /&89

LIGHT EXP

S

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

albcdefghijklmnno
pPArstuvwxyz

012383466789

REGULAR EXP

c

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnino
parstuvwxyz

012345667389

El nuevo logotipo y todas sus aplicaciones se rigen bajo 1a tipografia HEROKID.
Esta tipografia contemporaneay elegante tiene una amplia familia con diferentes acabados,

que nos permite usarla con distintas finalidades, segun su necesidad.

SEMIBOLD BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnino
parstuvwxyz

0123456789

BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNIN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnho
porstuvwxyz

0123456789

EXTRA BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNIN
NOPCRSTUWVWXYZ

abcedefghijkimniio
porstuvwiyz




2.2 - Aplicacion fondo de color

THIN EXP

&

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

ABCDEFGHIJKLMN
NOPORS UVVWXY Z

aocdefgniklimnino
OQrstuNVWXYZ

0128406 89

LIGHT EXP

S

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

albcdefghijklmnno
pParstuvwxyz

0128466789

REGULAR EXP

c

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnino
parstuvwxyz

01234567389

El nuevo logotipo y todas sus aplicaciones se rigen bajo 1a tipografia HEROKID.
Esta tipografia contemporaneay elegante tiene una amplia familia con diferentes acabados,

que nos permite usarla con distintas finalidades, segun su necesidad.

SEMIBOLD BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnino
parstuvwxyz

0123456789

BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNIN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnho
poarstuvwxyz

0123456789

EXTRA BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNIN
NOPCRSTUWVWXYZ

abcedefghijkimniio
poarstuvwiyz




2.2 - Aplicacion fondo de color

THIN EXP

&

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

ABCDEFGHIJKLMN
NORPOQORS [ UVVVXY Z

aocdefgniklimnno
OQrstuNV WXV Z

01283406 89

LIGHT EXP

S

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

albcdefghijklmnno
pParstuvwxyz

0128466789

REGULAR EXP

c

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnino
parstuvwxyz

01234567389

El nuevo logotipo y todas sus aplicaciones se rigen bajo 1a tipografia HEROKID.
Esta tipografia contemporaneay elegante tiene una amplia familia con diferentes acabados,
que nos permite usarla con distintas finalidades, segun su necesidad.

SEMIBOLD BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnino
pagrstuvwxyz

0123456789

BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNIN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnho
poarstuvwxyz

0123456789

EXTRA BOLD EXP

ABCDEFGHIJKLNIN
NOPCRSTUWVWXYZ

abcedefghijkimniio
poarstuvwiyz




2.3 - Tipografia de lectura en textos CRECE SIN LIMITE

ldentidad visual de marca

LA AGENCIA

PUBLICIDAD DIGITAL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrudexercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum."

"Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium
doloremqgue laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae illo inventore
veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo ipsam
voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, quia consequuntur
magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi hesciunt.

A continuacion, se muestra un ejemplo de composiciony uso de la tipografia en caja.

LA AGENCIA

PUBLICIDAD DIGITAL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrudexercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum."

"Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium
doloremaque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae illo inventore
veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo ipsam
voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, quia consequuntur
magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi hesciunt.




2, 3 - Ti pog raﬁa de IeCtu a en teXtOS CRECE SIN LIMITE A continuacidn, se muestra un ejemplo de composicidn y uso de la tipografia en caja.

ldentidad visual de marca En este apartado definimos qué tipografia se usa en cada parte y caso de necesidad.

HEROKID REGULAR EXPANDED

(LA AGENCIAZ

PUBLICIDAD DIGITAL
ENFOCADA AL PERFORMANCE HEROKID SEMIBOLD EXPANDED

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed eiusmod tempor

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis

nostrudexercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu

fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in HEROKID REGULAR
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum."

"Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium
doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae illo inventore
veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo ipsam
voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, quia consequuntur

. . . . HEROKID SEMIBOLD EXPANDED
magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

COMO FUNCIONAMOS




2, 3 - Ti pOg raﬁa de IeCtu a en teXtOS CRECE SIN LIMITE A continuacidn, se muestra un ejemplo de composicion, titular destacado y jerarquia tipografica.

ldentidad visual de marca En este apartado definimos qué tipografia se usa en cada parte y caso de necesidad.

(FUNDAMENTOS J

L E mundo ha cambiado?

Sabemos que todo va muy deprisa. Que nada se detiene. Por eso

trabajamos para darte resultados rapido. Pero no todo es tan sencillo.
(TODOS) Los nhegocios gue sobreviven a las malas estrategias, a las
Malas decisiones y a las malas agencias son las gue miran mas alla de
los resultados y del corto plazo. Entienden gue la publicidad siempre ha
estado alli y gue es el arma mas poderosa de las marcas mas influyentes.

NO ES LO MISMO LLEVAR UNAS ZAPATILLAS
( QUE UNAS JORDAN 3




2, 3 - Ti pog raﬁa de IeCtu aen teXtOS CRECE SIN LIMITE A continuacidn, se muestra un ejemplo de composicion, titular destacado vy jerarquia tipografica.

ldentidad visual de marca En este apartado definimos qué tipografia se usa en cada parte y caso de necesidad.

(FUNDAMENTOS ]

L EI mundo ha cambiado?

Sabemos que todo va muy deprisa. Que nada se detiene. Por eso
trabajamos para darte resultados rapido. Pero no todo es tan sencillo.
(TODOS) Los nhegocios gue sobreviven a las malas estrategias, a las
Malas decisiones y a las malas agencias son las gue miran mas alla de
los resultados y del corto plazo. Entienden gue la publicidad siempre ha

estado alli y que es el arma mas poderosa de las marcas mas influyentes.

NO ES LO MISMO LLEVAR UNAS ZAPATILLAS

( QUE UNAS JORDAN 3

REGULAR EXPANDED

LIGHT EXPANDED

REGULAR EXPANDED

REGULAR EXPANDED
REGULAR EXPANDED




2.4 - Tipografiatitulares / Copys CRECE SIN LiMITE

ldentidad visual de marca

\\.
’ /9
4 A‘{

A905%

ACTIVACION Y LIQUIDEZ

A continuacion, se muestra otro ejemplo de composiciony uso de la tipografia en caja.

( PERSONAL J

NOMEBRE
APELLIDOS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

sed eiusmod tempor incididunt ut

aliqua. Ut enim ad minim veniam, ©
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea

abore et dolore magna
uis hostrudexercitation
commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse

cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

Excepteur sint occaecat

cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt

mollit anim i1d est laborum.”

25



2,4 - T'i pOg raﬁa titUIa res I Copys CRECE SIN LIMITE A continuacion, se muestra un ejemplo de composiciony uso de la tipografia.

Identidad visual de marca Esta tipografia de caracter modernoy elegante tiene una amplia familia con diferentes acabados
que nos permite usarla con diferentes finalidades, segun su necesidad.

NUEUR IDENTIDAD Y USD DE LA TIPOGRAFI

CRECESINLIMITE.COM




2,4 - T'i pOg raﬁa titUIa res I Copys CRECE SIN LiMITE Ejemplo del uso de la tipografia e integracion dentro de cualquier formato y soporte.

Identidad visual de marca La identidad estad pensada para tener versatilidad en cualquier formato, utilizando la tipografia,
los corchetes y elementos de marca establecidos.

U0 £ 10 IS0 HAGER PUGL

q‘-—

ALGUNOS EJEMPLOS
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3.1 - Definicion de los recursos CRECE SIN LIMITE

ldentidad visual de marca

I CRECE’

A continuacion, se exponen de forma rapida varios aplicativos y usos de la identidad.
Esta se basa en el uso de elementos del propio logo como parte visual activa de la identidad global.
Enla nueva identidad, se utilizaran los corchetes para enmarcar frases y elementos destacados.

{CRECE SIN LIMITE }

{SOIVIOS PUBLICIDAD}

NUESTRAS OFICINAS




3.2 - Defi niCiC')n I TitUIa res y deStacadOS CRECE SIN LIMITE Uso de elementos del propio logo como parte visual activa de 1a identidad global. 3]

ldentidad visual de marca En este ejemplo vemos cOmo destacar titulares y utilizar 1os corchetes para enmarcar destacados.

PDENIOS APLIGARLO
A MODD ENMARGADO DE FRAGE
PERD SIEMPRE DESTAGADG

{ CRECESINLIMITE.COM }

e
T , 0 |




3,2 - Defi niCiC')n I USO de IOS corCheteS CRECE SIN LIMITE El uso de titulares esta pensado para tener versatilidad en cualquier formato, utilizando la propia

Identidad visual de marca tipografia como un recurso visual grafico que se integra con laimagen de forma dinamica.
En este ejemplo vemos como destacar y utilizar l1os corchetes para enmarcar cierres destacados.

U0 £ 10 Mioi HAGER PUBLIGIUAD _

Ut HAGER PUGLIGIDAL

ANUNCIOS GANADORES




3.3 - Aplicacion segl'm tipog rafia CRECE SIN LiMITE Definicién de la tipografia dentro de la grafica.

ldentidad visual de marca El uso de titulares esta pensado para tener versatilidad en cualquier formato, utilizando la propia
tipografia como un recurso visual grafico.

TIPORRAFIA HEROKIE

ol BOL0 ULIRA GORDENSEL

REGULAR EXPANDED




3.3 - Aplicacién Segl’] nti POJQ rafl'a CRECE SIN LIMITE Eiemplo del uso de la tipografia e integracidn dentro de otro formato y soporte diferente.

ldentidad visual de marca El uso de titulares esta pensado para tener versatilidad en cualquier formato, utilizando la propia
tipografia como un recurso visual grafico que se integra con laimagen de forma dinamica.

CRECE O DESAPARECE




3.4 - Visuales de MalrCa CRECE SIN LIMITE Entorno grafico de aplicacionesy recursos fotograficos. 35

ldentidad visual de marca




3.4 - Visuales de MalrCa CRECE SIN LIMITE Entorno grafico de aplicacionesy recursos fotograficos. 36

ldentidad visual de marca

CRECESINLIMITE.CO

BLIGIDAL

CRECESINLIMITE.COM

Ut HAGER P

ANUNCIOS GANADORES
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CRECESINLIMITE_
Publicaciones

crecesinlimite_

LA MARCA

NOMBRE
DE LA MARCA

crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel que no vas a querer parar de revisar... mas

Ver todos los comentarios

Hace 6 dias

() Q ®

CRECESINLIMITE_
Publicaciones

crecesinlimite_

CORE VALUE

TITULAR

DESTACADO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation en
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo.

NONIBRE
DE LA MARCA

CRECESINLIMITE_
< Publicaciones

crecesinlimite_

Qs Qo V3 A
crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel que no vas a querer parar de revisar... mas

(LA AGENCIA:
Ver todos los comentarios

' PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORMANCE
M Q g (o]

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

CRECESINLIMITE_
Publicaciones

crecesinlimite_

Qs Q10 V3 N

crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel que no vas a querer parar de revisar... mas

Ver todos los comentarios

Hace 6 dias

@ Q ®

{CONCEPTOS:

REALIDADES
INCOMODAS v 5
QUE DEBES ASUMIK ‘¢
CUANTO ANTES /7,
CONMO {MARKETER

CRECESINLIMITE_
Publicaciones

@ crecesinlimite_

QO1s Qo 3 A

crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel que no vas a querer parar de revisar... mas
Ver todos los comentarios

Hace 6 dias

(A Q ®

(WEBDELAEMPRESA.OOM}

CRECESINLIMITE_
Publicaciones

TITULAR
DESTACADO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation en

1illamen lahnrie nici it alivnlin av aa ~coMmmndn
o
Qs Qo V3 N

crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel gue no vas a querer parar de revisar... mas

Ver todos los comentarios

Hace 6 dias
= © Qg

(A Q ® @

CRECESINLIMITE_
Publicaciones

crecesinlimite_

< CRECESINLIMITE_

Qs Q1o 3 A

crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel gue no vas a querer parar de revisar... mas
Ver todos los comentarios

Hace 6 dias

(A Q ®

Publicaciones Seguir




4.1 - Visual general / Nuevo estilo

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

El nuevo estilo visual de las redes sociales utiliza el mismo cddigo visual que su identidad corporativa.

Esta se basa en el uso de 1a tipografia y 1a paelta cromatica, como principal hilo conductor, creando
cajas de texto destacadas, tanto para nombres como para resaltar conceptos o frases.

39




4.2 - Definicion del avatar

1

AVATAR PRINCIPAL

PRINCIPAL

1

AVATAR SECUNDARIO

SECUNDARIO

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

R

AVATAR TERCIARIO

TERCIARIO

El nuevo estilo visual de las redes sociales utiliza el mismo cddigo visual que su identidad corporativa.
En cuanto al avatar, se utiliza el “Avatar]_Color” parala agenciay el “Avatar5_Negativo” para el podcast.
En este ejemplo vemos integrado el avatar del podcast junto a una composicion general de perfil.
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4,3 - Ap]icaCién en fo rmato 9_1 6 CRECE SIN LiMITE A continuacion, se exponen otras versiones y usos de la tipografia en la identidad en formato 16.9. 41
Identidad visual de marca Estas referencias se basan en el uso correcto de la tipografia segun la cantidad de texto y frases.

Ademas, muestran como resaltary emplear la tipografia en caja para enmarcar las frases destacadas.
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4.3 - Aplicacion en formato 9.16

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

A continuacion, se exponen otras versionesy usos de la tipografia en la identidad en formato 16.9.
Estas referencias se basan en el uso correcto de la tipografia segun la cantidad de texto y frases.

Ademas, muestran como resaltar y emplear la tipografia en caja para enmarcar las frases destacadas.

U EMRESH Q0EGRE
QUE 0L SE MANTIENE
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4,3 - Ap]icaCién en fo rmato 9_1 6 CRECE SIN LiMITE A continuacion, se exponen otras versiones y usos de la tipografia en la identidad en formato 16.9.
Identidad visual de marca Estas referencias se basan en el uso correcto de la tipografia seglin la cantidad de texto y frases.

Ademas, muestran como resaltar y emplear la tipografia en caja para enmarcar las frases destacadas.
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4.3 - Aplicacion en formato 9.16

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

A continuacion, se exponen otras versiones y usos de 1a tipografia en la identidad en formato 16.9.
Estas referencias se basan en el uso correcto de la tipografia segun la cantidad de texto y frases.
Ademas, muestran como resaltar y emplear la tipografia en caja para enmarcar las frases destacadas.

UNA EMPRESA

onranre o aeavresr: W QUESOLO SE MANTIENE
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4,4 - ApllcaCIOn en formatO 16.9 CRECE SIN LIMITE A continuacidn, se exponen otras versiones y usos de la tipografia en 1a identidad en formato 16.9.
Identidad visual de marca Estas referencias se basan en el uso correcto de la tipografia segin 1a cantidad de texto y frases.

Ademas, muestran como resaltar y emplear la tipografia en caja para enmarcar las frases destacadas.
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4,4 - ApllcaCIon en formato 16.9 CRECE SIN LIMITE A continuacidn, se exponen otras versiones y usos de la tipografia en 1a identidad en formato 16.9. 46
Identidad visual de marca Estas referencias se basan en el uso correcto de 1a tipografia seguiin 1a cantidad de texto y frases.

Ademas, muestran como resaltar y emplear la tipografia en caja para enmarcar las frases destacadas..




4.4 - Aplicacion en formato 16.9

MARTI

Gamarra

CAP. 42

LA REALIDAD DE ANRZON

{ EN SU CENTRAL DE LUXEMBURGO )

ANMAZON ES DIFERENTE
( LA GENTE NI SE LO IMAGINA

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

> CRECE

> CRECE

A continuacion, se exponen otras versiones y usos de la tipografia en la identidad en formato 16.9.
Estas referencias se basan en el uso correcto de la tipografia segun la cantidad de texto y frases.
Ademas, muestran como resaltar y emplear la tipografia en caja para enmarcar las frases destacadas.
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4.5 - Usos |/ Aplicaciones erroneas CRECE SIN LiMITE

A continuacion, se exponen aplicaciones erroneas o incorrectas del usos de la identidad en 9.16.
Identidad visual de marca

Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccion de 1a tipografia.
En este ejemplo vemos codmo destacar y utilizar 1as tipografias para enmarcar frases destacadas.
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4.5 - Usos / Aplicaciones erroneas

CRECESINLIMITE_
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CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

A continuacion, se exponen aplicaciones erroneas o incorrectas del usos de la identidad en 9.16. 50
Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccion de 1a tipografia.

En este ejemplo vemos codmo destacar y utilizar 1as tipografias para enmarcar frases destacadas.
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4,5 - Usos I AplicaCioneS erréneas CRECE SIN LIMITE A continuacion, se exponen aplicaciones erroneas o incorrectas del usos de la identidad en 16.9.

ldentidad visual de marca

ol

Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccion de 1a tipografia.
En este ejemplo vemos como destacar y utilizar las tipografias para enmarcar frases destacadas.
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4.5 - Usos | Aplicaciones erroneas CRECE SIN LiMITE

A continuacion, se exponen aplicaciones erroneas o incorrectas del usos de la identidad en 16.9. 52
Identidad visual de marca

Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccion de 1a tipografia.
En este ejemplo vemos como destacar y utilizar las tipografias para enmarcar frases destacadas.
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4.5 - Usos / Aplicaciones erroneas

CINVITADO 3
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DESTACADO INFERIOR

CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografiaen 9.16 y 16.9. 53
Identidad visual de marca Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccidn de la tipografia.
En este ejemplo vemos como destacar y utilizar las tipografias para enmarcar frases destacadas.
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4,5 - USOS I AplicaCioneS err(’)neas CRECE SIN LiMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 9.16 y 16.9. 54

Identidad visual de marca Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccidn de la tipografia.
En este ejemplo vemos codmo destacar y utilizar 1as tipografias para enmarcar frases destacadas.
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4,5 - USOS I AplicaCioneS err(’)neas CRECE SIN LIiMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 9.16 y 16.9. 55

ldentidad visual de marca Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccidn de la tipografia.
En este ejemplo vemos codmo destacar y utilizar 1as tipografias para enmarcar frases destacadas.
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4,5 - USOS I AplicaCioneS err(’)neas CRECE SIN LIiMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 9.16 y 16.9. 56

ldentidad visual de marca Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccidn de la tipografia.
En este ejemplo vemos codmo destacar y utilizar 1as tipografias para enmarcar frases destacadas.

ﬂ I EMPRESA QUE GF 1\}

o0L0 SE MANT
“@E‘“ TA DECREC'END { DEJARA DE CRECER )

| EIPRESA OUE GRE UNA EMPRESA QUE GRE
o010 ot MANTIEN QU SOLO SE MANTIENE

[ ESTA DECRECIENDO ) { ESTA DECRECIENDO )




4°5 B USOS I AplicaCioneS erréneas CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 9.16 .

Identidad visual de marca Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccion de la tipografia.
En estos ejemplos vemos cdmo no utilizar 1as cajas tipograficas y colores seleccionados.
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4,5 - USOS I AplicaCioneS err(’)neas CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 9.16 .

Identidad visual de marca Esta se basa en el empleo correcto de las cajas tipograficas y uso/seleccion de la tipografia.
En estos ejemplos vemos codmo utilizar 1as cajas tipograficas y colores seleccionados.
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PUBLICIDAD DIGITAL

LA AGENCIA

PUBLICIDAD DIGITAL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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LA RECETA DEL EXITO

DESPIERTATE SIN DESPERTADOR
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NO MALGASTES ENERGIA

HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES
HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore m: aliqua
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur

LOREM IPSUM

CORE VALUE

TITULAR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation en
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo.
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CONCEPTOS

LA RECETA DEL EXITO

Despiértate sin despertador
Trabaja sin distracciones

No malgastes energia

Hazte preguntas inteligentes

Haz algo que te divierta
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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METODOLOGIA

FASE 2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation en
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo.

PARA TENER
TR0 ENTORNO UISUAL

ACUMULAR
LIBROS Y CURSOS
ONLINE SIN TERMINAR

(LA AGENCIA?Z

PUBLICIDAD DIGITA
PERFORNMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation en
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation en
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
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TR0 ENTORN UISUAL

) 4

LA RECETA DEL EXITO
SEGUN EXPERTOS

(DESPIERTATE SIN DESPERTADOR)
{TRABAJUA SIN DISTRACCIONES?
{NO MALGASTES ENERGIA}

{HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES?
{HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA:

CONCEPTOS

LA RECETA DEL EXITO

Despiértate sin despertador
Trabaja sin distracciones

No malgastes energia

Hazte preguntas inteligentes

Haz algo que te divierta

>

CONCEPTOS

REALIDADES
INCOMODAS

MARKETER

ACUMULAR
LIBROS Y CURSOS
ONLINE SIN TERMINAR

R O
A AY™
~1=Te 1Je
= = =
O ° =
AE
PRO ONA

BD A PR A 0
A B A D ®
- - )

D PIERTA D PERTADOR
RABAJA D RA o)

0 A A R A

A PR A

A A O Q0 D RTA

LA AGENCIA

PUBLICIDAD DIGITAL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

{ LOREM IPSUM DOLOR SIT 2

LA AGENCIA

PUBLICIDAD DIGITAL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

{ LOREM IPSUM DOLOR SIT 2

(LA AGENCIA}

PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

(LA AGENCIAZ

PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

{ LOREM IPSUM DOLOR SIT ]

LA MARCA D

CORE VALUE b

TITULAR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation en
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo.

{ COMO HACERLO )

METODOLOGIA >

POSICIONAR
TU MARCA

METODOLOGIA >

FASE 1

ACTIVACION DE PROYECTO
ACCION 1

CONCLUSIONES

ACCION 2

RESULTADOS

EN GRECE

CRECESINLIMITE.COM

PARA TENER
DIRO ENTORNO UiSUAL

PROVEGTO OF
POSIGIONAIENTO

WEBDELAEMPRESA.COM

X

PROVEGTO Ot
POSIGIONANIENTO

(WEBDELAEMPRESA.COM}

CONCEPTOS

LA RECETA DEL EXITO

Despiértate sin despertador
Trabaja sin distracciones

No malgastes energia

Hazte preguntas inteligentes

Haz algo que te divierta

X

(CONCEPTOS?

LA RECETA DEL EXITO
SEGUN EXPERTOS

(DESPIERTATE SIN DESPERTADOR
{TRABAJA SIN DISTRACCIONES}
(NO MALGASTES ENERGIA)

{HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES]
(HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA}

CONGCEPTOS ;’

REALIDADES <
INCOMODAS P4

MARK

ollll
GREGE SIN LIMITE

CRECESINLIMITE.COM




CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografiaen 4.5.
Estas piezas son genéricasy se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos como utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

4.7 - Formato 4.5 ] Texto o comunicado

PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORNMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

IG FEED: POSITIVO / COLOR 1

(LA AGENCIA:

PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

IG FEED: NEGATIVO 1

y

( CIERRE LOREM IPSUM DOLOR SIT 3

IG FEED: POSITIVO / COLOR 2

(LA AGENCIAJ

PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

({ CIERRE LOREM IPSUM DOLOR SIT )

IG FEED: NEGATIVO 2




4.7 - Formato 4.5 | Texto o comunicado

(LA AGENCIA}
PUBLICIDAD DIGITAL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

IG FEED: POSITIVO / COLOR 1

(LA AGENCIA:

PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

IG FEED: NEGATIVO 1

y

({ CIERRE LOREM IPSUM DOLOR SIT

IG FEED: POSITIVO / COLOR 2

(LA AGENCIAJ

PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

({ CIERRE LOREM IPSUM DOLOR SIT )

IG FEED: NEGATIVO 2

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de 1a tipografiaen 4.5.
Estas piezas son genéricasy se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.

En estos ejemplos vemos codmo utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

(LA AGENCIAZ

PUBLICIDAD DIGITAL

PERFORMANCE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco

laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

REGULAR EXPANDED

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijkl mnnopgrstuvwXxyz
0123456567829

SEMIBOLD EXPANDED

ABCDEFGHIJKLMNRNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkl mnnopgqrstuvwXxyz
0123456789

REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopgrstuvwxyz
0123456789

SEMIBOLDEXPANDED

ABCDEFGHIJKLMNRNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkl mnnopgrstuvwxyz
012345673829




4,7 - Formato 4.5 I CTA O deStacadOS CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 4.5.

Identidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos codmo utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

PROVEGID DE
POSIGIONAMIENTO

QIR0 ENTORNO UFSUAL

IG FEED: POSITIVO / COLOR 1 IG FEED: POSITIVO / COLOR 2

) 4

PROVEGID DE OVEGTO DE
POSIGIONAMIENTO POSIGIONAMIENTO
JNOMBRE DE ENPRESA

WEBDELAEMPRESA.COM {WEBDELAEMPRESA.COM}

IG FEED: NEGATIVO 1 |G FEED: HIBRIDO




4,7 - Formato 4.5 I CTA O deStacadOS CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografiaen 4.5.

Identidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.

En estos ejemplos vemos como utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

PARA [ENER PARA TENER ) 4
QIR0 ENTORNO UISURL w=OIRG EMIORNOWISUAL

PODEMOS INVERTIR
PARA [ENER PARA [ENER
I/ S TR ENTORNIO 1

PARA TENER
QTR0 ENTORND UISUAL

IG FEED: NEGATIVO 1 |G FEED: HIBRIDO

y




4.7 - Formato 4.5/ CTA o destacados

IG FEED: POSITIVO / COLOR 1

IG FEED: NEGATIVO 1

PODENOS INVERTIR
103 GOLORES

IG FEED: POSITIVO / COLOR 2

PARA TENER
QIR0 ENTORND VISUAL

IG FEED: HIBRIDO

CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografiaen 4.5.

Identidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.

En estos ejemplos vemos como utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

PODEMOS INVERTIR
105 GOLORES

SEMIBOLD ULTRA CONDENSED

COLOR BLANCO #Hffffff

ABCDEFRHIJKLMNNOPORSTUUWRYI
01234356189

SEMIBOLD ULTRA CONDENSED

COLOR TURQUESA #00c8bd

ABCDEFRHIJKLMNNOPORSTUUWRYI
01234356189

616}




4,7 - Formato 4.5 I M ueStra de prOVQCtO CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 4.5. 67

Identidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos como utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

PROVEGID DE
POSIGIONAMIENTO

{WEBDELAEMPRESA.COM}

A

IG FEED: POSITIVO / COLOR 1 IG FEED: POSITIVO / COLOR 2

PROVEGTO DE
POSIGIONAMIENTO

{WEBDELAEMPRESA.COM} WEBDELAEMPRESA.COM

IG FEED: NEGATIVO 1 |G FEED: HIBRIDO



4,7 - Formato 4.5 I MueStra de prOyeCtO CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografiaen 4.5. 68

Identidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos como utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

X

PROVEGID DE PROVEGTO OF
POGIGIONAMIENTO W POSIGIORAMIENID

) 4

WEBDELAEMPRESA.COM {WEBDELAEMPRESA.COM}

FASE1
ACTIVACION
|G FEED: POSITIVO / COLOR 1 IG FEED: POSITIVVO / COLOR 2
N“MBR[ n[ [Mpk[sn {ACTIVACION DE PROYECTO:
(ACCION 1’

) 4

(CONCLUSIONES'®
{WEBDELAEMPRESA.GOM} )
(ACCION 2

PROVEGID DE
POSIGIONAMIENTO

(RESULTADOS

FASE1
ACTIVACION

{ACTIVACION DE PROYECTO
{ACCION 1:

{(CONCLUSIONES:

WEBDELAEMPRESA.COM

{ACCION 2

A

{(RESULTADOS

IG FEED: NEGATIVO 1 IG FEED: NEGATIVO 2



4,7 - Formato 4_5 I M uestra de proyeCtO CRECE SIN LIiMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 4.5.

Identidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos como utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

X

PROVEGID DE PROVEGTO OF
POGIGIONARIENTO - POSIGIORAMIENID

) 4

WEBDELAEMPRESA.COM {WEBDELAEMPRESA.COM}
“v lllu n[ SEMIBOLD ULTRA CONDENSED

COLOR AZUL #1a00a6

p“SIﬂI“NnM MI“ LRI LMNERD
IG FEED: POSITIVO / COLOR 1 IG FEED: POSITIVO / COLOR 2 N“MBR[ n[ [ R[sn

{WEBDELAEMPRESA.COM} SEMIBOLD EXPANDED
pR“v[ﬂlu "[ COLOR TURQUESA ##1a00a6
POSIGIONAMIENT EASEY o

ACTIVACION

(ACTIVACION DE PROYECTO:

{ACCION 1:

{CONCLUSIONES
WEBDELAEMPRESA.COM .

{ACCION 2:

{(RESULTADOS

IG FEED: NEGATIVO 1 IG FEED: NEGATIVO 2




4.7 - Formato 4.5/ CTA, TIPS, Carrusel

LA RECETA DEL EXITO
SEGUN EXPERTOS

(DESPIERTATE SIN DESPERTADOR
{TRABAJA SIN DISTRACCIONES
(NO MALGASTES ENERGIA?
{HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES
{HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA

IG FEED: POSITIVO / COLOR 1

LA RECETA DEL EXITO
SEGUN EXPERTOS

(DESPIERTATE SIN DESPERTADOR?
{TRABAJA SIN DISTRACCIONES?
(NO MALGASTES ENERGIA?

{(HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES?
{HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA?

y

IG FEED: POSITIVO / COLOR 3

x

{(CONCEPTOS:

REALIDADES
INCOMODAS
QUE DEBES ASUMIR

CUANTO ANTES
COMO IMARKETER

IG FEED: POSITIVO / COLOR 2

) 4

(CONCEPTOS!:

REALIDADES
INCOMODAS

QUE DEBES ASUMIR
CUANTO ANTES
COMO UMARKETER"®

IG FEED: POSITIVO / COLOR 4

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de 1a tipografiaen 4.5.
Estas piezas son genéricasy se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos como utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

70



4.7 - Formato 4.5 I CTA, Tl PS, Carrusel CRECE SIN LiMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 4.5 .

Identidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos codmo utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

> >

LA RECETA DEL EXITO CONCEPTOS

REALIDADES
INCOMODAS

DESPIERTATE SIN DESPERTADOR

TRABAJA SIN DISTRACCIONES
NO MALGASTES ENERGIA )

MARKETER )

HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES
HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA

LA RECETA DEL EXITO

) CONCEPTOS
|G FEED: POSITIVO / COLOR 1 |G FEED: POSITIVO / COLOR 2 DESPIERTATE SIN DESPERTADOR

TRABAJA SIN DISTRACCIONES

NO MALGASTES ENERGIA REA,LIDADES
) ) HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES INCOMODAS
‘ HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA QUE DEBES ASUM'R
LA RECETA DEL EXITO CONCEPTOS CUANTO ANTES

| REALIDADES
DESPIERTATE SIN DESPERTADOR INCONMIODAS

TRABAJA SIN DISTRACCIONES
NO MALGASTES ENERGIA
HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES

MARKETER

HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA

IG FEED: POSITIVO / COLOR 3 IG FEED: POSITIVO / COLOR 4




4.7 - Formato 4.5 I CTA, Ti PS, Carrusel CRECE SIN LiMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 4.5 .
Identidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos cdmo utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

> >

LA RECETA DEL EXITO CONCEPTOS

REALIDADES
DESPIERTATE SIN DESPERTADOR INCOMODAS

TRABAJA SIN DISTRACCIONES
NO MALGASTES ENERGIA J
MARKETER

HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES
HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA

LA RECETA DEL ‘EXITO SEMIBOLD ULTRA CONDENSED

COLOR BLANCO #Hffffff
COLOR TURQUESA #00c8bd

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY?2Z
abcdefghijkl mnhnopgrstuvwXxyz

|G FEED: POSITIVO / COLOR 1 |G FEED: POSITIVO / COLOR 2 DESPIERTATE SIN DESPERTADOR
TRABAJA SIN DISTRACCIONES SIS SIS S s
NO MALGASTES ENERGIA
) ) HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES REGULAR EXPANDED
HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA COLOR BLANCO #ffffff

u
LA RECETA DEL EXITO CONCEPTOS ABCDEFGHIJKLMNRNOPQRSTUVWXY Z

abcdefghijklmnihopgrstuvwXxyz

, REALIDADES 01234667809
DESPIERTATE SIN DESPERTADOR INCOMODAS

TRABAJA SIN DISTRACCIONES
NO MALGASTES ENERGIA
HAZTE PREGUNTAS INTELIGENTES

HAZ ALGO QUE TE DIVIERTA MARKETER

IG FEED: POSITIVO / COLOR 3 IG FEED: POSITIVO / COLOR 4




4.7 - Formato 4.5 / Carrusel varias frases

{(CONCEPTOS?: |

REALIDADES LOS PRECIOS
INCONMODAS BARATOS ATRAEN
QUE DEBES ASUMIR

h 4

IG FEED: NEGATIVO 1 IG FEED: NEGATIVO 2

' >

VAS A PENSAREN PENSAR
LAS VACACIONES ES GRATIS.
EN EL TRABAJO.

IG FEED: NEGATIVO 3 IG FEED: NEGATIVO 4

CRECE SIN LIMITE
Identidad visual de marca

En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de 1a tipografiaen 4.5.

Estas piezas son genéricasy se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.

En estos ejemplos vemos cdmo utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

73



4,7 - Formato 4_5 I Ca rrusel va rias frases CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografiaen 4.5. 74

ldentidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos cdmo utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

) 4 ) 4
REALIDADES LOS PRECIOS
INCOMODAS BARATOS ATRAEN
QUE DEBES ASUMIR
CUANTO ANTES CLIENTES,
CONMO MARKETER. PROBLEMATICOS.
. ‘ (CONCEPTOS)
REA].IDADES LOS PRECIOS
|G FEED: NEGATIVO 1 |G FEED: NEGATIVVO 2 INCOMODAS BARATOS AT RAE N
QUE DEBES ASUMIR
CUANTO ANTES CLIENTES ,
) 4 ) 4 CONMO MARKETER. PROBLEMATICOS.
VAS A PENSAR EN PENSAR
LAS VACACIONES ES GRATIS.
EN EL TRABAJO. NO HACERLO ‘ ‘
VAS A PENSAR EN SALE CARO.
EL TRABAJO EN
TUS VACACIONES.

IG FEED: NEGATIVO 3 IG FEED: NEGATIVO 4



4,7 - Formato 4.5 I Ca rrusel Va rias frases CRECE SIN LIMITE En este apartado se expone de forma rapida varios aplicativos y usos de la tipografia en 4.5. 75

ldentidad visual de marca Estas piezas son genéricas y se basan en el uso de los elementos de marca para destacar conceptos.
En estos ejemplos vemos codmo utilizar cada perfil segun su finalidad (comunicados, CTA, tips, etc).

(CONCEPTOS:

REALIDADES LOS PRECIOS

INCOMODAS BARATOS ATRAEN

QUE DEBES ASUMIR

CUANTO ANTES CLIENTES,

COMO MARKETER. PROBLEMATICOS.
(CONCEPTOS? — . REGULAREXPANDED

COLOR AZUL #1a00a6
REALIDADES L
IG FEED: NEGATIVO 1 IG FEED: NEGATIVO 2 INCOMODAS 012348656789
QUE DEBES ASUMIR
) 4 ) 4 CUANTO ANTES SEMIBOLD EXPANDED

CONMO MARKETER.

COLOR AZUL #1a00a6
COLOR TURQUESA #00c8bd

ABCDEFGHIJKLMNRNOPQRSTUV WXY2Z

VASAPENSAREN PENSAR abcdefghijkl mnhnopgrstuvwxyz
LAS VACACIONES ES GRATIS. SRS

EN EL TRABAJO. NO HACERLO

VAS A PENSAR EN SALE CARO.

EL TRABAJO EN y
TUS VACACIONES.

IG FEED: NEGATIVO 3 IG FEED: NEGATIVO 4




CRECESINLIMITE_
Publicaciones

crecesinlimite_

LA MARCA

NOMBRE
DE LA MARCA

crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel que no vas a querer parar de revisar... mas

Ver todos los comentarios

Hace 6 dias

() Q ®

CRECESINLIMITE_
Publicaciones

crecesinlimite_

CORE VALUE

TITULAR

DESTACADO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation en
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo.

NONIBRE
DE LA MARCA

CRECESINLIMITE_
< Publicaciones

crecesinlimite_

Qs Qo V3 A
crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel que no vas a querer parar de revisar... mas

(LA AGENCIA:
Ver todos los comentarios

' PUBLICIDAD DIGITAL
PERFORMANCE
M Q g (o]

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrudexercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

CRECESINLIMITE_
Publicaciones

crecesinlimite_

Qs Q10 V3 N

crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel que no vas a querer parar de revisar... mas

Ver todos los comentarios

Hace 6 dias

@ Q ®

{CONCEPTOS:

REALIDADES
INCOMODAS v 5
QUE DEBES ASUMIK ‘¢
CUANTO ANTES /7,
CONMO {MARKETER

CRECESINLIMITE_
Publicaciones

@ crecesinlimite_

QO1s Qo 3 A

crecesinlimite_ Una métrica que no vas a querer parar de usar
un carrusel que no vas a querer parar de revisar... mas
Ver todos los comentarios

Hace 6 dias

(A Q ®
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